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OBJETIVO(S8) :

OBJETIVO GENERAL:

Que al terminar el curso el alumno sea capaz de conceptualizar y proponer
formas de concretar la presencia tangible, usable y sensible de la estrategia
editorial a través de 1la seleccién y uso mids apropiados de los materiales,
las tecnologias de difusién Yy los procesos masivos de produccién y
reproduccién, y sea capaz de contratar y supervisar la materializacién
industrial o digital de productos editoriales.

OBJETIVOS ESPECIFIcos:
Que al terminar el curso el alumno sea capaz de:

|I. Desarrollar y concretar los procesos y técnicas de disefio de formatos,
propuestas de materiales, técnicas de expresidn y las condicionantes gque
les imponen los diversos procesos de produccidn.

II. Desarrollar y concretar los medios propuestos para alcanzar los objetivos
de conocimiento o de intervencién establecidos en su proyecto de

investigacién y desarrollo.

I1I. Conocer los procesos de ejecucién, contratacidén y supervisi&n de
servicios de preprensa, prensa, posprensa Yy reproduccién digital, y
aplicarlos para una mejor comunicacidn con sus proveedores y una mejor
reproduccidn industrial o digital.

OBJETO DE TRANSFORMACION:
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Los procesos técnicos, industriales y digitales para la materializacién y 1la
'produccidn de los procesos y productos editoriales.

——, W=l

PROBLEMA EJE:

La materializacién y reproduccisn té&cnica que 1le dan presencia fisica al |
‘hacer y al decir en el objeto, bien o servicio portador de discurso: la .
capacidad de hacer realidad sensible la informacién en el espacic de la |
pidgina o de la pantalla, con las condicionantes gue imponen las tecnologias
de reproduccién industriales y digitales, y la contratacién y supervisién de

dichos procesos.

OBJETIVO DE PROCESO:

Desarrollar y concretar los medios propuestos para alcanzar los ocbjetivos de
conocimiento o de intervencién establecidos en su proyecto de investigacién y
desarrolleo. Enfrentar wuna situacién comunicativa determinada, de acuerdo con
los resultados del anidlisis, la estrategia, la organizacién vy la
formalizacién expresiva, para encontrar la materializacién fisica mas
elocuente ¥ apropiada, aplicando conceptos y herramientas que conviertan al
proceso y al producte editorial en un objeto con presencia, usabilidad,
resistencia y calidad, sin perder coherencia argumentatiwva,

CONTENIDO SINTETICO:

1. Seminarioc eje: posibilidades y limitaciones materiales y tecnolégicas de
los procesos ¥ productos editoriales; adecuacién de las soluciones
tecnolégicas a 1la estrategia comunicativa; diferencias entre los medios
impresos y digitales; sustentabilidad econfmica, social y ambiental de las
tecnologias de informacifn; la presencla sensible del producto editorial y
su valor.

2, Seminario de investigacién: concrecién Y desarrollo de los medios
propuestos para desarrollar la investigacién o la intervencién establecida
en su proyecto de investigacidén y desarrollo.

3. Formato y tecnologfa: medidas, calidades y caracteristicas de papeles;
posibilidades y 1l1imites de distintos equipos de preprensa, prensa ¥y
posprensa; reutilizacidén, reciclaje y biodegradabilidad de los materiales;
usabilidad de los formatos; resolucién, calidad, estindares, posibilidades
Yy limitaciones de los formatos digitales; adaptabilidad de formatos para

medios diferentes.
k?' Contratacién y supervisidn de la reproduccidén: posibilidades ?_J
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limitaciones de las técnicas de reproduccién y difusién; preprensa, ;:rr-v.rrtﬂaﬂ1
Y posprensa; encuadernacién y predistribucién; reproduccidn digital de
objetos editoriales; bases de datos, productos Yy servicios en linea;
' entrega apropiada de materiales; contratacién, cotizacién y supervisisn de

servicios.

N 7

, MODALIDADES DE CONDUCCION DEL PROCESO ENSENANZA-APRENDIZAJE; |

Esta UEA se podrd operar de manera presencial, semipresencial o a distancia,
con lecturas y trabajo de investigacifn a cargo del alumno.

El ejJe de la UEA seri el seminario de materializaciédn y produccién de
procesos y productos editoriales, al cual apoyardn los cursos paralelos sobre
formato y tecnologia, contratacién y supervisién de la reproduccién, y el

seminario de investigacién.

El seminaric eje estard enfocado principalmente a la discusién de conceptos
tebSricos fundamentales ¥y al andlisis de ejemplos concretos de su
aplicabilidad en casos particulares, con énfasis en el pensamiento y la

accidn productivos.

Los cursos de apoyo podrin ocperar simultidneamente o no, o durar s&lo una
parte del trimestre; su labor se centrard en conceptos Yy herramientas
orientados a su aplicacién en el seminario eje, gue es el (nico cursoc gue
puede involucrar al alumno en proyectos reales o simulados para poner en
préctica las técnicas Y conceptos adgquiridos, y en el seminario de
investigacién, donde se brindari asesorfia colectiva e individual al alumno en
el desarrollo de su Iddnea Comunicacién de Resultados.

MODALIDADES DE EVALUACION:

a) Participacién en clases Y trabajos del seminario eje: 40% de la
evaluacidn.

b) Participacién en clases y trabajos de los cursos de apoyo y del seminario
de investigacifn: 30% de la evaluacién, dividido en 10% para cada curso de
apoyo ¥y para el seminario de investigacién, siempre que se demuestre gue
existe capacidad para aplicar ¥y relacionar entre si los conceptos
adquiridos en los cursos de apoyo, y &stos con los del seminario.

c) Réplica 30% de la evaluacidn. Para aprobar la unidad de

| ensefianza-aprendizaje serd indispensable tener una evaluacién aprobatoria |

ke en todos los seminarios y curscos de apoyo, demostrando la capacidad de )
|
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( relacionar vy aplicar todos los conceptos, ¥y un avance significativo en el
. desarrollo de la ICR.
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